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DU HAST GERADE 
ESSEN GERETTET!

Sc󰈊ö󰈞, da󰈻󰈼 d󰉉 󰇷󰇽󰇻e󰈎 b󰈏󰈻󰉄!



DIE TOO GOOD TO GO

WIN-WIN-WIN SITUATION

Die Nutzer*innen bekommen 
leckeres Essen - und auch 

noch vergünstigt!

Betriebe reduzieren die 
Verschwendung ihrer Ware 

und gewinnen neue 
Kundschaft.

Wir helfen der Umwelt 
indem wir Verschwendung 

vermeiden.



76 Mio. 
GERETTETE MAHLZEITEN

39 Mio. 
COMMUNITY

95.000
PARTNER

EUROPA & USA

15
AKTIVE LÄNDER

8 Mio. 
GERETTETE MAHLZEITEN

5 Mio.
COMMUNITY

7.500
PARTNER

DEUTSCHLAND

LEBENSMITTELRETTUNG ÜBER DIE

WELTWEIT GRÖßTE PLATTFORM

STAND JUNI 2021



LEBENSMITTELVERSCHWENDUNG IN EUROPA

GROßMARKT UND 
HANDELVERARBEITUNGPRODUKTION GASTRONOMIE

WO WIRD ESSEN VERSCHWENDET?
 ÜBERALL ENTLANG DER WERTSCHÖPFUNGSKETTE

HAUSHALTE

11% 19% 5% 12% 53%

% aller Lebensmittel entlang der 
Wertschöpfungskette

Source: EU Fusions, 2016



DIE BEWEGUNG GEGEN
 FOOD WASTE



SO VIEL MEHR AL EINE APP

DAS FOOD WASTE MOVEMENT

UNTERNEHMEN SCHULISCHE 
BILDUNG

HAUSHALTE PUBLIC AFFAIRSMARKTPLATZ

Direkter ImpactIndirekter Impact Indirekter Impact



DIE SÄULEN

SCHULISCHE 
BILDUNG
Bildung spielt eine 
entscheidende Rolle bei der 
Reduzierung von 
Lebensmittelverschwendung. 





Jedes Jahr landen in deutschen 
Haushalten Tonnen an 
Lebensmitteln im Müll. 

DIE SÄULEN

HAUSHALTE



We l󰈎󰈔󰇵 󰉄o m󰈡󰉏󰇵 i󰉄, m󰈡󰉏󰇵 i󰉄





DIE SÄULEN

UNTERNEHMEN
Über die App hinaus arbeiten wir 
mit Unternehmen jeder Art 
zusammen daran, Lösungen zur 
Reduzierung von 
Lebensmittelverschwendung zu 
erarbeiten. 
 





EINE AUSWAHL DER BISHERIGEN

KAMPAGNENPARTNER



DIE SÄULEN

PUBLIC 
AFFAIRS
Die Reduzierung der 
Lebensmittel-
verschwendung entlang der 
gesamten Wertschöpfungskette 
erfordert Strategien und 
Vorschriften auf allen politischen 
Ebenen. 



Let’󰈻 󰉓󰈡r󰈔 󰉄󰈢ge󰉃󰈋󰈩r 󰇽󰈝󰇶 c󰈊a󰈞g󰈩 󰈻󰈢󰈛e m󰈎󰈝󰇶s!

Öffentliche Anhörung “Lebensmittelverschwendung stoppen”  im 
Bundestag vom Ausschuss für Ernährung und Landwirtschaft 



UNSERE FORDERUNGEN 
● Verbindliche Reduktionsziele 
● Anti-Wegwerf-Gesetz, Anreize 

schaffen, Haftungsfragen klären
● Anpassung und Aufklärung zum 

MHD
● Verankerung in Lehrpläne und 

Verbraucheraufklärung



LESSONS LEARNED



HOW TO GROW

A/B -TESTING

● Experimente zulassen

● Offene Fehlerkultur

● Beste Version statt älteste Version



HOW TO GROW

FOKUS

● Nicht jedes Problem lösen wollen

● Nicht zu allem Ja sagen

● Messaging: Keep it simple



HOW TO CREATE ENGAGEMENT

MOTIVATION DURCH INSPIRATION

● Aufklärung mit positivem Twist

● Verbinden statt Schuld zuweisen

● Motivation + Gelegenheit = Empowerment

● Originell

● Relateable

● Konkret und durchführbar

● Glaubwürdig

● Positiv 

● Visuell 

ansprechend

● Korrekt

● Konsistent

● Simpel



Jet󰉛󰉄 g󰈩󰈚󰇵i󰈞s󰈀󰈚 L󰇵󰇻en󰈻󰈛󰈎󰉅󰇵l 󰈸e󰉅󰈩󰈞!



VIELEN DANK
Franziska Lienert

Public Affairs &  Awareness Campaigning
flienert@toogoodtogo.de

mailto:flienert@toogoodtogo.de

