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Was fallt Ihnen am Ort des Geschehens auf?
Welche Probleme beobachten Sie?

Dauer: ca. 15 min

Ubung

5 Minuten Zeit

Drehen Sie sich zu lhrem Nebenmann lhrer
Nebenfrau nach vorn oder hinten um und e 5 e ;v;;;l;e;;;;l;;;;,;};,;;'"'"E \
bearbeiten Sie die Problem-Wolke zusammen.

ORT DES
GESCHEHENS

Teilnehmenden die meisten
Lebensmittelabfélle an?

(Orientieren Sie sich gerne an lhrem eigenen S
Privat-Haushalt) e,

Stifte liegen bereit.
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Danke fur lhre Aufmerksamkeit!

Leonie Hasselberg
Eva Mduller
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